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me|u prerabotuva~ite i proizvoditelite, 
na~inot na pla}awe na surovinata i, sekako, 
plasmanot na finalnite proizvodi. Zna~i, 
vo osnovata na eden uspe{en sinxir na 
proizvodstvo se jasno definiranite pravila 
za ~ie sproveduvawe garantira dr`avata 
preku svoite institucii. Vtoriot segment za 
uspe{no proizvodstvo e izgradba na in-
frastrukturata na zemjodelskite povr{ini, 
sistemi za navodnuvawe i odvodnuvawe, 
pati{ta, struja i otkupni centri, sli~no so 
industriskite zoni koi bi bile privle~ni 
za pretpriema~ite.            
Smetate li deka vo momentot imame stihij-
no, a ne organizirano i nau~no bazirano 
proizvodstvo, koe bi garantiralo podobri 
rezultati? 
Golem broj od kompaniite sorabotuvaat so 
nau~nite institucii od zemjata i stranstvo. 
Nau~nite soznanija i novite tehnologii 
se apliciraat vo zemjodelstvoto. Glavno 
od svoeto proizvodstvo, Makedonija gi za-
dovoluva svoite potrebi za gradinarski, 
ovo{ni i del od sto~arskite proizvodi, 
ima hiperprodukcija na grozje i vino i 
mal nedostig od `itni kulturi. Odredeni 
zemjodelski granki dobivaat karakter na 
stihijnost koga }e se pojavi hiperprodukcija 
ili {teti od elementarni nepogodi, no 
smetam deka so edna precizna regulativa 
}e se re{at i tie problemi.   
Dali mislite deka vladinata programa za 
subvencii dava dobri rezultati i vo koj 
pravec bi dala u{te podobri rezultati? 
Ne sum celosno zapoznaen so programata 
za subvencionirawe, bidej}i e obemna i se 
odnesuva na golem broj zemjodelski granki, 
no, vo sekoj slu~aj, taa sodr`i merki koi 
se usvoeni na predlog na eksperti od 
soodvetnite oblasti. Od merkite koi mi se 
poznati mnogu silen efekt, so izvonredni 
rezultati dava subvencioniraweto na 
podignuvaweto na ovo{ni nasadi. Subven-
cioniraweto na kilogram predadeno grozje 
vo vinarskite vizbi predizvika pa|awe 
na cenata na grozjeto, bidej}i vinarskite 
vizbi, soo~eni so pregolemata ponuda na 
grozje, ja vmetnaa subvencijata vo cenata 
na grozjeto. Eventualnoto usvojuvawe na 
predlog za subvencionirawe na nekoi 
mehanizmi za poddr{ka na promocijata 
na izvozot na vino bi bil poln pogodok, 
bidej}i vo svojata su{tina }e pretstavuva 
pottiknuvawe na pretpriemni{tvoto, }e 
pomogne vo gradewe na prepoznatlivosta 
na makedonskoto vino i }e obezbedi 
dolgoro~na perspektiva za pogolem izvoz 
na vino od Makedonija.       
Vie ste ekspert za vinarstvo i lozarstvo. 
Vinoto vo poslednive godini e edna od 
pouspe{nite prikazni {to se odnesuva do 
izvozot, brendiraweto i probivot na novi 
pazari. Kako vie gi ocenuvate perspekti-
vite na makedonskoto vinoproizvodstvo i 
kade gi locirate kriti~nite to~ki?
Lozaro-vinarskoto proizvodstvo e atrak-
tivno za golem broj biznismeni koi vlo`ija 
ogromni sredstva vo razvojot na ovaa 
zemjodelska granka. Denes imame pove}e 
od 80 vinarski vizbi, moderno opremeni, 

Vo organizacija na AgBiz, programata na USAID za poddr{ka na razvojot na zemjodel-
stvoto vo Makedonija, profesorot Bo{kov i pretstavnik na AgBiz letovo u~estvuvaa na 
intenziven kurs za posleberbeni tehnologii na Univerzitetot Dejvis vo Kalifornija, 
eden od najzna~ajnite univerziteti za razvoj na zemjodelstvoto. Ovoj kurs dava pregled 
na najmodernite tehnologii za berba, pakuvawe i ladno skladirawe na zemjodelski 
proizvodi. Celta na posetata be{e da se stekne dopolnitelno znaewe za najnovite 
dostignuvawa vo posleberbenite tehnologii, koi preku izgotvuvawe izve{tai, tren-
inzi i prezentacii }e se prenesat do na{ite proizvoditeli. Imaa mo`nost da gi 
posetat najgolemite zemjodelski proizvoditeli, centri za pakuvawe i skladirawe, 
ladilnici i marketi vo Kalifornija, so {to se dobi celosna slika za sinxirot 
na proizvodstvo na sve`o ovo{je i zelen~uk vo SAD, kako najmo}en proizvodi-
tel vo svetot koj pokriva 18% od svetskiot pazar so zemjodelski proizvodi. 

LOVRE RISTEVSKI
MENAXER NA SINXIR NA VREDNOST ZA SVE@O OVO[JE I ZELEN^UK 
I PRISTAP DO FINANSII

MAKEDONSKOTO GROZJE JA PODOBRI KONKURENTNOSTA  
Makedonskite proizvoditeli, trgovcite, kako i izvoznicite na trpeznoto grozje mora 
pove}e da investiraat vo podobruvawe na tehnikite za berba na grozjeto, ~uvaweto vo 
soodvetni ladilnici, na~inot na pakuvawe, kako i transportot do stranskite pazari. 
Ova investirawe zna~i dodavawe na vrednost na na{eto grozje, a so toa i zgol-
emuvawe na konkurentnosta na regionalnite i svetskite pazari. AgBiz progra-
mata na USAID vo izminatite tri godini organizira{e nekolku studiski patuva-

wa vo Kalifornija i Ju`na Afrika, kako vode~ki izvoznici na 
trpezno grozje vo svetot, kade {to makedonskite kompanii-
proizvoditeli na trpezno grozje se zapoznaa so najnovite 
trendovi vo procesot na proizvodstvo i trgovija so 
trpeznoto grozje. Osobeno sme zadovolni zaradi faktot 
{to nekolku firmi koi bea na ovie patuvawa po~naa 
da gi primenuvaat preporakite i praktikite koi gi 
vidoa kaj svoite kolegi vo prekuokeanskite zemji. 
Deneska, kako rezultat na primenetite praktiki 
pred, za vreme i po berba, ovie firmi uspe{no 
go plasiraat grozjeto vo Polska, Rusija, kako i vo 
biv{ite jugoslovenski republiki. 

prepoznatlivi po svojot 
karakteristi~en imix i 

kvalitet na vinata. Ovoj sektor e najmnogu 
zasegnat od svetskata ekonomska kriza, 
koja rezultira so zna~ajno namaluvawe 
na potro{uva~kata na vino i vo razvi-
enite zemji. Zna~ajno vlijanie vrz plas-
manot na na{ite vina ima pojavata na 
vino od tretiot svet, pred s$ od ^ile. 
So svojot vrven kvalitet, niska cena i 
ogromen kvantitet ovie vina ja sru{ija 
svetskata berza na vino so posledici koi 
}e se ~uvstvuvaat vo narednite decenii. 
Te{ko e da se predlo`at merki koi }e
bidat pozitivni za site proizvoditeli, 
pa vo sreduvaweto i prilagoduvaweto 
kon novata situacija sigurno }e mora da 
se iskopa~at del od nasadite. Verojatno 
trgnuvame od po~etok. Za da ima uspeh, 
potrebna e izrabotka na strategija koja }e 
bide prenesena vo zakonite i pravilnicite 
za vino. Evropskoto zakonodavstvo, iako 
e obemno, vsu{nost, na mnogu ednostaven 
na~in go regulira i pottiknuva proizvodst-
voto na kvalitetni vina. Za da se podigne 
nasad na odredena lokacija, biznismenite 

se obra}aat do dr`avnite institucii, koi go 
razgleduvaat nivnoto barawe vo odnos na 
sortimentot, tehnologijata i plasmanot. Lo-
zarite treba da poka`at dogovor so vinar-
skite vizbi vo koi }e go plasiraat grozjeto. 
Prinosot na grozje i vino e ograni~en na 
edinica povr{ina, 10 toni grozje ili {est 
toni vino na hektar. Ostatokot od grozje se 
ostava vo nasadot, ne se bere ili se bere 
i se destilira. Po prvoto preto~uvawe na 
vinoto vo noemvri, zemjodelskiot inspektor 
vr{i uvid na koli~inite proizvedeno vino, 
pravi zapisnik, zema mostri od vinoto koi 
gi ispra}a do nadle`nite laboratorii za 
hemiska analiza i degustaciska ocenka na 
vinata od taa rekolta. Ministerstvoto za 
zemjodelstvo, vrz osnova na dokumentite od 
laboratorijata i degustaciskata komisija, 
dava re{enie za promet na vinoto vo koe 
precizno stoi dali toa vino gi zadovoluva 
zakonskite kriteriumi ozna~eni na etiketa-
ta. Na ovoj na~in dr`avata ovozmo`uva 
da se proizvede kvalitetno vino. Dali }e 
se prodade e problem na vizbata, bidej}i 
vinoto e biznis kako i sekoj drug biznis, 
i podle`i na pazarni zakonitosti. Edno 

e sigurno, za vino so superioren kvalitet 
sekoga{ }e se najde plasman. 
Koi se perspektivite i {ansite na Make-
donija vo delot na trpeznoto grozje, koe, 
se ~ini, e zapostaveno?
Nasadot so trpezno grozje e skapa investicija, 
~ija vrednost vo ~etvrtata godina koga se 
o~ekuva polna rodnost mo`e da dostigne pove}e
od 20 iljadi evra na hektar. Podignuvawe 
na pogolemi povr{ini ima logika edinstveno 
ako dobro e ispitan pazarot i obezbeden 
plasman na grozjeto. Vo ovoj moment, so 
pomal rizik e podigawe mali nasadi do 
2 ha, so sorti koi zreat porano od “afus 
ali”, od sredinata na juli do 1 septemvri. 
Grozjeto treba da bide proizvedeno so su-
perioren kvalitet, spakuvano vo luksuzna 
ambala`a. Generalno, ne sme smenile ni{to 
vo tehnologijata na trpezno grozje ve}e 15-20 
godini, a za toa vreme zemji koi nikoga{ 
ne proizveduvale grozje stanaa tradicio-
nalni proizvoditeli i glavni igra~i na 
me|unarodniot pazar. Promenite se slu~uvaat 
so neverojatna brzina, pa zatoa e najdobro 
proizvodstvoto da bide orientirano kon 
doma{niot i regionalniot pazar. 


